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Regulamin Emisji Reklam

emitowanych na serwisach Grupa Okazje sp. z o.0.
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1. Definicje

1.1. Wydawca - Grupa Okazje Sp. z 0.0., zarejestrowana w Polsce, z siedzibg w L.odzi, 90-418 L.6dzZ, Al. KoSciuszki 23/25,
wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy Lodzi-
$rodmiescia pod numerem KRS0000513788, posiadajgca nr NIP 7252071227 oraz nr REGON 101681944.

1.2. Emisja - jednorazowe wyswietlenie reklamy wraz ze strong www, na ktérej jest ona umieszczona.

1.3. Gotowe Materialy Reklamowe - materiaty w plikach w formatach txt, jpg, gif, animowany gif, flash, html, html5 w

formie gotowej do wykorzystania jako reklama.

2. Warunki ogélne

2.1. Reklamy sprzedawane sg wedtug liczby emisji (wyswietlen) lub na czas. Sprzedaz na czas dotyczy wszystkich form
reklamowych umieszczanych na stronach wydawcy na state (w okreslonym przedziale czasu). Dla mailingéw jeden list
poczty elektronicznej wystany do uzytkownika bazy znajdujacej sie w posiadaniu Wydawcy to jedna emisja.

2.2. Wydawca ponosi odpowiedzialno$¢ wytacznie za szkody, ktére powstaty na skutek nie wykonania lub nienalezytego
wykonania zamdwienia w zwigzku z razagcym niedbalstwem lub dziataniem celowym. Odszkodowanie z tytutu
wyrzadzonej szkody przez Wydawce nie moze przekroczy¢ warto$ci wynagrodzenia za wyemitowanie kampanii
reklamowej zgodnie z zamowieniem.

W przypadku, gdy szkoda bedzie miata miejsce w ostatnim miesigcu kampanii trwajacej np: 3 m-ce, a poprzednie 2 m-ce
zostaly zafakturowane i nie byto wobec nich zastrzezen ze strony Reklamodawcy, wéwczas odszkodowanie z tytutu
wyrzadzonej szkody przez Wydawce, wytacznie moze dotyczy¢ kwoty z ostatniego nie zafakturowanego miesigca.

2.3. Niniejszy regulamin jest wytgcznie kierowany do reklamodawcéw bedacych przedsiebiorcami w rozumieniu
obowigzujacych przepiséw.

2.4. W sytuacji, gdy wystapia rozbieznosci miedzy zapisami zawartymi w zaméwieniu i zapisami niniejszego regulaminu,
stosuje sie zapisy zawarte w zamdéwieniu.

2.5. W przypadku, gdy o§wiadczenia zamawiajacego ztozone w zamdéwieniu okazatyby sie niezgodne z rzeczywistoscig,
niekompletne albo wprowadzityby w btad Wydawce, wéwczas Wydaweca jest uprawniony do odstagpienia od zlecenia po
powzieciu wiadomosci o w/w okolicznosciach. Powyzsze prawo do odstgpienia Wykonawca moze wykona¢ w terminie 90

dni od dowiedzenia sie o zaistnieniu przyczyny uprawniajgcej do odstapienia.
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3. Warunki zamawiania oraz platnosci

3.1. Zamo6wienia emisji reklam dokonuje sie w formie pisemnej: faksem lub e-mailem na wtasciwym formularzu
przesytanym przez Wydawce. Zamowienie definiuje czas trwania kampanii, ilo§¢ zamawianych emisji, lokalizacje oraz
ewentualne dodatkowe warunki.
3.2. Podjecie negocjacji w zakresie realizacji $wiadczen objetych niniejszym regulaminem oraz ztozenie zaméwienia przez
Reklamodawce jest podstawa do przetwarzania danych osobowych Reklamodawcy m.in. takich jak: dane przedsiebiorcy
i/lub osoby kontaktowej, e-mail, telefon, fax itp. m.in. w celu zwigzanym z nalezyta realizacja zamoéwienia, a takze na
potrzeby wystawienia odpowiednich dokumentéw ksiegowych.
3.3. Zamawiajacy wyraza rowniez zgode na przetwarzanie danych w celach marketingowo - handlowych przez Wydawce
a takze przez partneréw handlowych Wydawcy.
3.4. Administratorem danych osobowych Reklamodawcy jest Grupa Okazje Sp. z 0.0., zarejestrowana w Polsce, z siedziba
w Lodzi, 90-418 L.6dz, Al. KoSciuszki 23/25, wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy Lodzi-Srédmiescia pod numerem KRS0000513788, posiadajgca nr NIP 7252071227
oraz nr REGON 101681944.
3.5. Zamawiajacemu przystuguje prawo do poprawiania, aktualizowania danych osobowych oraz prawo zgdania
zaprzestania przetwarzania oraz usuniecie jego danych osobowych.
3.6. Pelnej ptatnosci za realizacje kampanii nalezy dokonac najpézniej w 14 dniu po wystawieniu faktury za jej realizacje
na rachunek bankowy wskazany na fakturze.
3.7. Reklamodawca jest zobowiagzany ztozy¢ zlecenie reklamowe najp6zniej na 3 dni przed planowang data zamieszczenia
reklamy w serwisie. Zlecenie reklamowe ztozone po terminie nie stanowi oferty w rozumieniu art. 66 kc.
3.8. Ztozenie zlecenia przez Reklamodawce i potwierdzenie go przez Wydawce jest rdwnoznaczne z zawarciem umowy o
jego realizacje przez Wydawce.
3.9. Zmiana zlecenia reklamowego, tresci reklamy lub zmiana zwigzanych z nig materiatéw reklamowych i/lub
promocyjnych moze nastapi¢ nie pdZniej niz na 3 dni przez planowang data startu emisji kampanii na serwisie Wydawcy.
3.10. Zamoéwienie moze zosta¢ anulowane przez Klienta w catos$ci lub czes$ci - zgodnie z wyszczegdlnionymi ponizej
zasadami:

A) w okresie do 40 dni poprzedzajacych planowang date rozpoczecia kampanii bez ponoszenia optat z
zastrzezeniem podpunktu F;

B) w okresie od 39 do 25 dni poprzedzajacych planowang date rozpoczecia kampanii po uiszczeniu kary
umownej w wysokosci 15% optaty naleznej za niezrealizowang cze$¢ zamowienia z zastrzezeniem podpunktu F;

C) w okresie od 24 do 7 dni poprzedzajacych planowang date rozpoczecia kampanii po uiszczeniu kary umownej
w wysokosci 30% optaty naleznej za niezrealizowang cze$¢ zamowienia z zastrzezZeniem podpunktu F;

D) w okresie od 6 do 1 dnia poprzedzajacego planowang date rozpoczecia kampanii po uiszczeniu kary umowne;j
w wysokosci 60% optaty naleznej za niezrealizowang cze$¢ zamdwienia z zastrzezeniem podpunktu F;

E) w trakcie emisji po uiszczeniu kary umownej w wysokos$ci 80% optaty naleznej za niezrealizowang cze$¢

zamowienia;
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F) w przypadku zaméwien dotyczacych serwiséw lub innych ustug tworzonych speqalme na potrzeby Kklienta, po

pokryciu wszelkich poniesionych kosztéow przez Wydawce w zwigzku z realizacjg zlecenia do momentu rezygnacji z
zamOwienia. W takiej sytuacji Wydawca przedktada opis wykonanych czynnosci wraz z ich kosztem.

3.11. Za date rozpoczecia emisji uwaza sie wyemitowanie pierwszej reklamy sposr6d wszystkich objetych danym
zamoOwieniem, niezaleznie od tego na ile etapéw podzielona jest realizacja zamowienia.

3.12. Rezygnacja z catosci lub cze$ci zamoéwienia musi by¢ dokonana na pismie lub w formie elektronicznej, w terminach

wskazanych w punkcie 3.10., pod rygorem niewaznosci.

4. Realizacja zamowien

4.1. Wszystkie Gotowe Materiaty Reklamowe konieczne do rozpoczecia kampanii muszg by¢ dostarczone nie pdzniej niz
na 3 dni robocze przed rozpoczeciem emisji, a w przypadku materiatéw w html lub innym niestandardowym formacie nie
p6zniej niz na 5 dni roboczych w celu przeprowadzenia testow na serwisie i zagwarantowaniu nalezytej emisji reklamy.
4.2. Wydawca doktada wszelkich staran, aby nawet w przypadku, gdy Reklamodawca nie dostarczy materiatow we
wskazanym terminie przez niniejszy regulamin, kampania zostata uruchomiona zgodnie z planowanym terminem jej
rozpoczecia lub z jak najmniejszym opdZnieniem zostata zrealizowana w catosci. Jednakze w przypadku, gdy
Reklamodawca nie dostarczy materiatéw reklamowych w odpowiednim terminie, Wydawca zastrzega sobie prawo do
niezrealizowania cze$ci zamoéwienia bez powstania obowigzku odszkodowawczego z tytutu niezrealizowanej czesci
zamoOwienia. Wielko$¢ nie zrealizowanej cze$ci zamdéwienia moze mie¢ maksymalnie taki rozmiar czasowy jak duze byto
opdznienie w dostarczeniu materiatéw reklamowych. W szczegélnosci oznacza to, ze start kampanii moze zostac
przesuniety w czasie o tyle, ile wyniosto op6znienie w dostarczeniu materiatéw reklamowych. Dla kampanii emitowanych
w modelu CPM, liczba emisji, ktéra moze nie zosta¢ zrealizowana z powodu op6znienia w dostarczaniu materiatéw
reklamowych, przeliczana jest proporcjonalnie do czasu opdZnienia i czasu trwania kampanii. Dla przyktadu, jezeli
op6znienie w dostarczeniu materiatéw dla kampanii, ktéra powinna trwa¢ 30 dni wynosi 3 dni, wéwczas liczba emisji,
moze zosta¢ pomniejszona o 3/30 czyli o 10%.

4.3. W trakcie realizacji kampanii i po jej zakoniczeniu przez okres 40 dni - Reklamodawca otrzymuje dostep do strony
www ze statystykami dotyczacymi liczby zrealizowanych odston a takze liczby kliknie¢.

4.4. Ocena realizacji kampanii reklamowej, w tym w szczegélnosci ilo$¢ emisji poszczegélnych form reklamowych
dokonywana bedzie w opraciu o statystyki Wydawcy pochodzace z Adserwera OpenX.

4.5. Jezeli kampania nie zostata w petni zrealizowana w zamdwionym terminie z przyczyn niezaleznych od Wydawcy,
odpowiednio wydtuzany jest czas jej realizacji lub Reklamodawca moze wykorzysta¢ pozostata liczbe emisji w kolejnym
zamoOwieniu. Zapis ten nie dotyczy kampanii, ktére nie zostaty w petni zrealizowane z przyczyn opisanych w punkcie 4.2.
4.6. Wszelkie reklamacje dotyczace realizacji kampanii reklamowej, w szczegélnosci dotyczace poprawnosci jej
wykonania obejmujacej ilo$¢ emitowanych form reklamowych i sposobu ich emisji, Reklamodawca moze zgtaszaé¢ w nie
przekraczalnym terminie 14 dni od daty planowanego zakonczenia emisji danej kampanii lub jej cze$ci, okreslonej w
danym zamoéwieniu. Po uptywie powyzszego okresu terminu zgltoszenie reklamacji nie jest mozliwe, zas kampanie uznaje

sie w danym zakresie za zrealizowang prawidtowo i zgodnie ze ztozonym zamdéwieniem lub zawartg umowa.
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5. Tresci styl reklam

5.1. Reklamodawca o$wiadcza, ze dysponuje odpowiednimi prawami, w tym w szczegdlnosci prawami autorskimi badz
licencjami do postugiwania sie materiatami reklamowymi zleconymi do emisji oraz zawartymi w tych materiatach
informacjami, danymi fragmentami utwordéw, wizerunkami, znakami towarowymi lub wzrocami zdobniczymi albo innymi
elementami stanowigcymi przedmiot ochrony prawne;j.
5.2. Odpowiedzialnos$¢ za tres¢ reklam ponosi Reklamodawca. W sytuacji, gdy w wyniku zamieszczenia reklamy Wydawca
poniost jakgkolwiek szkode zwigzang z naruszeniem prawa przez zamieszczenie danej reklamy badz z zaspokojeniem
uzasadnionych roszczen oséb, ktérych prawa zostaly naruszone na skutek zamieszczenia reklamy (w tym w szczeg6lno$ci
autorskie prawa majatkowe, prawa pokrewne, prawa wlasno$ci przemystowej lub prawa osobiste) Reklamodawca bedzie
zobowigzany naprawic taka szkode w catos$ci, nie wykluczajac zwrotu kosztow postepowan prawnych, kosztéow
zastepstwa procesowego oraz innych uzasadnionych wydatkéw poniesionych przez Wydawce w zwigzku z zaspokojeniem
roszczen oséb trzecich.
5.3. Reklamodawca o$wiadcza, iz zamawiana przez niego kampania reklamowa bedzie zgodna z obowigzujgcymi
przepisami prawa oraz nie narusza praw autorskich oraz innych praw badz praw oséb trzecich ani dobrych obyczajow, jak
rowniez nie wymaga zadnych dodatkowych zgdd, badz zezwolen podmiotéw trzecich, ani nie stanowi czynu nieuczciwej
konkurencji.
5.4. Wydawca zastrzega sobie prawo do odmowy zamieszczenia reklam oraz do wstrzymania emisji reklam emitowanych
na jego serwisach lub serwisach, ktérymi zarzadza:

A) mogacych negatywnie wplynaé na charakter albo styl danego serwisu lub na wizerunek Wydawcy;

B) naruszajacych prawa oso6b trzecich albo wobec ktdrych istnieje uzasadniona obawa takiej niezgodnosci lub
naruszenia;

C) niezgodnych z prawem;

D) jesli tresc¢ jest sprzeczna z interesem Wydawcy;

E) jesli tres¢ lub forma reklam zostanie uznana za ucigzliwg i szkodliwg dla uzytkownikow.

6. Budowa i funkcjonalnos$¢ kreacji reklamowych

6.1. Animacja moze by¢ uzywana w reklamach graficznych, jesli nie zostang przekroczone maksymalne normy
objetosciowe odpowiadajace danym formom reklamowym wyszczeg6lnionym w Specyfikacji Techniczne;j.
6.2. Dzwiek w reklamie:
A) nie moze by¢ odtwarzany automatycznie;
B) dopuszczalne jest odtwarzanie dzwieku jedynie po akcji uzytkownika:
e najechanie kursorem myszy na ikone na kreacji graficznej;
e Kklikniecie w reklame;

C) jezeli reklama posiada dZwiek musi zawiera¢ czytelne oznaczenia wiaczania i wytgczania dZwieku.
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6.3. Niedozwolone jest uzywanie w reklamach elementéw operacyjnych, ktérych funkcja wynikajaca z formy, napisu czy

konwencji jest niezgodna z ich komunikatem, lub dziata w sposéb nietypowy. Przyciski zamieszczane na reklamach muszg
wykonywac funkcje zgodne z komunikatami, ktére sa na nich prezentowane.

6.4. Niedozwolona jest emisja reklam w formie komunikatéw i ostrzezen systemowych.

7. Gromadzenie i pozyskiwanie danych

7.1. Reklama nie moze zmienia¢ ani odczytywac plikow cookie.
7.2. Zabronione jest uzywanie skryptow $ledzacych interakcje uzytkownika.
7.3. Reklamodawca moze pozyskiwac¢ dane dotyczace uzytkownikéw przebywajacych na serwisach Wydawcy podczas
trwania kampanii i wykorzystac¢ je do wiasnych celdw, przy czym za kazdym razem konieczne jest, aby uzyskat na to zgode
od Wydawcy, dodatkowo musi poinformowa¢ Wydawce:

A) jakie dane beda zbierane;

B) przez jaki okres czasu beda przechowywane;

C) do czego beda wykorzystane;

D) jakie podmioty trzecie beda miaty dostep do tych danych a takze w jakim zakresie i w jaki spos6b beda mogty z
nich korzystac.
7.4. Na podstawie powyzszych informacji Wydawca wyraza zgode na pozyskiwanie i wykorzystywanie danych o
uzytkownikach. Reklamodawca gwarantuje, Ze zadne dane uzyskane w zwigzku z prowadzeniem kampanii na stronach
Wydawcy nie beda wykorzystywane do innych celéw, niz te do ktérych zostaty one pozyskane.
7.5. Bez wyrazenia zgody przez Wydawce dane pozyskane przez Reklamodawce, nie mogg by¢ wykorzystywane do
retargetowania kampanii, ani do rozpoznawania uzytkownikéw w zaden inny spos6b w innych kampaniach

Reklamodawcy.

8. Wymagania techniczne

8.1. Wszystkie reklamy przeznaczone do emisji na stronach Wydawcy powinny speinia¢ warunki okreslone w niniejszym
Regulaminie oraz warunki znajdujace sie w Specyfikacji Technicznej dla reklam publikowanych na serwisach Wydawcy.
8.2. Wydawca moze zweryfikowac reklame pod katem jej zgodnosci z wyzej wymienionymi specyfikacjami i nie dopusci¢
do jej emisji, badz przerwac jej emisje w przypadku niespetnienia powyzszych warunkow.

8.3. Rozpoczecie emisji reklamy na stronach Wydawcy nie oznacza automatycznie, ze Wydawca stwierdzit zgodnos¢
reklamy ze Specyfikacjg Techniczna.

8.4. Specyfikacja Techniczna wszystkich form reklamowych oraz wytyczne dotyczace ich tworzenia zostang przestane na
wskazany przez Reklamodawce adres mailowy, jezeli takie bedzie zyczenie Reklamodawcy. Specyfikacja Techniczna jest

rowniez dostepna pod adresem: http://grupa.okazje.info.pl/oferta/dla-reklamodawcow.html
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