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1. Wymagania ogolne dla wszystkich typow reklam

e Wszystkie reklamy przeznaczone do emisji na stronach, ktore sg witasnoscig Grupa Okazje sp. z
0.0. (zwanym dalej Wydawcg) lub sg zarzadzane przez Wydawce powinny spetnia¢ warunki

okreslone w Regulaminie Emisji Reklam dostepnym na stronie

http://grupa.okazje.info.pl/oferta/dla-reklamodawcow.html oraz warunki niniejszej
Specyfikacji Techniczne;j.

e Wydawca moze zweryfikowac reklame pod katem jej zgodnoSci z wyzej wymienionymi
specyfikacjami i nie dopusci¢ do jej emisji badz przerwac jej emisje w przypadku niespeinienia
powyzszych warunkéw.

o Wyswietlenie reklamy na stronach Wydawcy nie jest rownoznaczne, ze Wydawca stwierdzit
zgodno$¢ reklamy ze specyfikacja reklamowa.

e Wydawca decyduje o funkcjonalno$ci stron a w ich projektowaniu bierze pod uwage to, jak s3
one postrzegane przez uzytkownikéw i uzurpuje sobie prawo do odmowy emisji badZ
zaprzestania emisji dowolnej reklamy, jesli uzna jg za dokuczliwg lub szkodliwg dla

uzytkownikéw portalu.

2. Warunki ogoélne

Ponizsze zasady dotycza wszystkich form reklamy dostepnych na serwisach Wydawcy. Ponadto
konieczne jest przestrzeganie zasad szczegétowych dla poszczegdlnych form reklamy, ktére zebrane
sa w dalszej cze$ci niniejszej Specyfikacji Techniczne;j.
a) Przekazywanie i nazewnictwo materiatlow reklamowych:
i.  Materiaty reklamowe nalezy wysyta¢ e-mailem na adres e-mail podany na Zleceniu
emisji reklam
ii. Materiaty reklamowe (pliki) powinny by¢ nazywane zgodnie z przyktadem ponizej:
i. rozmiar banera_nazwa kampanii_reklamodawca.rozszerzenie
ii. przyktad: 300x250_galaxyS4_samsung.jpg
iii. nazwa pliku nie moze zawierac polskich liter oraz spacji.
iv.  Kreacje musza mie¢ doktadny, zalozony wymiar i wagi nie wieksze niz podane
w tabelach dotyczacych konkretnych form reklamy punkt 5 niniejszej specyfikacji.
3
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b) Terminy dostarczenia materiatow
i.  Kompletne materiaty reklamowe niezbedne do rozpoczecia emisji kampanii muszg by¢
dostarczone nie p6zniej niz na 3 dni robocze przed rozpoczeciem emisji.
ii.  Dlareklam emitowanych z kodéw zewnetrznych, nie p6Zniej niz na 5 dni roboczych w
celu przetestowania ich przez Wydawce.

iii. W przypadku materiatéw w formacie flash oraz html konieczne jest dostarczenie
zastepczej wersji gotowych materiatdw w prostym formacie graficznym (np: jpg, gif, gif
animowany), ktére bedg emitowane w sytuacjach, gdy przegladarka uzytkownika
uniemozliwia wySwietlenie materiatéw w formatach bardziej zaawansowanych

iv.  Wszystkie materiaty, ktore sg dostarczane w skompresowanym formacie, powinny by¢
kompresowane w formacie zip.

c) Poufnos¢ danych uzytkownikow
i.  Reklama nie moze zmienia¢ ani odczytywac plikdw cookie.

ii.  Zabronione jest uzywanie skryptow Sledzacych interakcje uzytkownika.

iii. =~ Reklamodawca moze pozyskiwac dane dotyczace uzytkownikéw przebywajacych na
serwisach Wydawcy podczas trwania kampanii i wykorzystac je do wtasnych celdw,
przy czym za kazdym razem konieczne jest, aby uzyskal na to zgode od Wydawcy,
dodatkowo musi poinformowa¢ Wydawce:

i. jakie dane beda zbierane;

e

i. przez jaki okres czasu beda przechowywane;
iii. do czego beda wykorzystane;
iv. jakie podmioty trzecie bedg miaty dostep do tych danych a takze w jakim
zakresie i w jaki sposob bedg mogty z nich korzystac.

iv.  Na podstawie powyzszych informacji Wydawca wyraza zgode na pozyskiwanie i
wykorzystywanie danych o uzytkownikach. Reklamodawca gwarantuje, Ze zadne dane
uzyskane w zwigzku z prowadzeniem kampanii na stronach Wydawcy nie beda
wykorzystywane do innych celéw, niz te do ktérych zostaty one pozyskane.

v. Bez wyrazenia zgody przez Wydawce dane pozyskane przez Reklamodawce, nie moga
by¢ wykorzystywane do retargetowania kampanii, ani do rozpoznawania

uzytkownikéw w zaden inny spos6b w innych kampaniach Reklamodawcy.
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Niedozwolone jest uzywanie w reklamach elementéw operacyjnych, ktérych funkcja
wynikajgca z formy, napisu czy konwencji jest niezgodna z ich komunikatem, lub dziata w
sposob nietypowy. Przyciski zamieszczane na reklamach muszg wykonywac funkcje zgodne z
komunikatami, ktére sg na nich prezentowane.
Niedozwolona jest emisja reklam w formie komunikatéw i ostrzezen systemowych.
Reklama nie moze zaktdca¢ dziatania strony, na ktérej jest wyswietlana.
Reklama nie moze powodowa¢ wystepowania btedéw lub ostrzezen podczas serwowania.
Dzwiek w reklamie:
i. nie moze by¢ odtwarzany automatycznie;
ii. dopuszczalne jest odtwarzanie dZwieku jedynie po akcji uzytkownika:
i. najechanie kursorem myszy na ikone na kreacji graficznej;
ii. klikniecie w reklame;
iii.  jezeli reklama posiada dZwiek musi zawiera¢ czytelne oznaczenia wtgczania i
wyltaczania dzwieku.
Zabronione jest tworzenie kreacji zaciggajacych dodatkowe elementy lub odwotujacych sie
do zewnetrznych plikow (np.: streaming w kreacjach .swf). Wyjatkiem sg kreacje, ktoérych
zatozeniem jest takie wtasnie dziatanie.
Zabronione jest uzywanie skryptow zmieniajacych okno przegladarki (wymiar, potozenie).
Kazda z kreacji nie moze obcigzy¢ ustalonego procesora wzorcowego Intel Celeron 1,7 GHz,
w wiecej niz 30%. w momencie przekroczenia tej wartosci kreacja moze nie by¢ dopuszczona
do emisji.
Kreacje odbiegajace od powyzszego schematu bedg indywidualnie oceniane przez Wydawce

pod katem zgodno$ci z wymogami uzytkowania serwisu.

3. Wymagania dla reklam emitowanych z zewnetrznych adserverow.

a)

Publikowanie na stronach Wydawcy kampanii reklamowych moze odbywac sie bezposrednio z
systeméw Wydawcy lub z zewnetrznych adserverow, za poSrednictwem adservera Wydawcy. W
przypadku serwowania reklam z zewnetrznych adserveréw musza by¢ speinione nastepujace

kryteria:

Kod emisyjny musi by¢ dostarczony najpézniej 5 dni roboczych przed planowang data
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uruchomienia kampanii - celem przeprowadzenia testow

b) Bez zgody i wiedzy Wydawcy nie moga by¢ zbierane informacje o uzytkownikach

c) W przypadku, gdy zostanie stwierdzone, ze w kodzie emisyjnym sg zawarte skrypty

umozliwiajgce zbieranie informacji o uzytkownikach, w jakikolwiek sposéb ich oznaczajace lub

pozwalajgce na remarketing - Wydawca uzurpuje sobie prawo do wytgczenia emisji danej

reklamy w trybie natychmiastowym bez poniesienia kosztéw zwigzanych z niezrealizowana

kampania.

4. Wymagania techniczne zwiazane z technologiami wykonania
Kkreacji

a) Typu SWF

1.

Do emisji przyjmowane sg wytgcznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash do
wersji 9 wiacznie.

i. Wersje Flash mozna sprawdzi¢ m.in. na stronach: 1, 2, 3
Kreacje w formacie .swf (flash) powinny posiada¢ zastepcze kreacje w formatach gif, jpg
lub png.

i. W przeciwnym wypadku dla czeSci uzytkownikow reklama nie bedzie

emitowana co wptynie negatywnie na ilo$¢ odston i pogorszy CTR’y kapmanii

Warstwy przezroczyste w formacie swf nie mogg by¢ klikalne
Jezeli grafika w kreacji nie zajmuje catej dostepnej powierzchni danego formatu
reklamowego (np. billboard z zaokraglonymi rogami), prosimy o umieszczenie na
najnizej potozonej warstwie tta odpowiadajgcego obszarowi zajmowanemu przez
grafike (w tym przypadku prostokat o wymiarach 750x100px).
Wraz z kompletem materiatéw reklamowych musi by¢ dostarczony adres docelowy, na
jaki reklama kierowac po kliknieciu.
Adres docelowy nie moze by¢ zapisany w reklamie (w pliku flash), powinien by¢
dostarczony osobno w przeciwnym razie klikniecia nie beda zliczane przez adserver
Wydawcy.

i. Adres docelowy nie moze by¢ dtuzszy niz 200 znakow.
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7. Animacja powinna mie¢ maksymalng czestotliwos$¢ 25 fps (Frames Per Second = klatek

na sekunde). Rekomendowana warto$¢ to 18 fps.
8. Obciazenie procesora - kazda z kreacji nie moze obcigzy¢ ustalonego procesora

wzorcowego Intel Celeron 1,7 GHz, w wiecej niz 30%. w momencie przekroczenia tej

wartos$ci kreacja moze nie by¢ dopuszczona do emisji.

9. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (buton), na ktérym zdefiniowana jest akcja:

I. on (release)

{
getURL(_root.clickTag, " _blank™);

}
b) Typu HTML

1. Kod HTML nie powinien przekraczac¢ 3 kB

2. Kod serwujgcy HTML po dostarczeniu przez klienta ze wzgledu na swoja ré6znorodnos¢ -

kazdorazowo musi by¢ przetestowany i zaakceptowany przez Wydawce.

c¢) Typu obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikéw to gif, jpg lub png.
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5. Wagi, rozmiary i formaty form reklamowych

Forma reklamy Format Rozmiar Waga maks.
Billboard GIF, JPG, FLASH 750x100 40 kB
Double Billboard GIF, JPG, FLASH 750%x200 40 kB
Wide Double Billboard | GIF, JPG, FLASH 990x200 60 kB
Baner srédtekstowy GIF, JPG, FLASH 770x150 40 kB
Rectangle GIF, JPG, FLASH 300x250 40 kB
Skyscraper GIF, JPG, FLASH 160x600 40 kB
Pasek GIF, JPG, FLASH 986x100 35 kB
Popularny Sprzedawca | GIF, JPG, FLASH | 104x40 logo na HP 5kB
Patron Kategorii GIF, JPG, FLASH Ramka 170x80 5 kB
Grafika 104x40
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6. Poszczegolne formy reklamowe

a) Billboard, Double Billboard, Wide Double Billboard

e Cotojest?
o Billboard (BB, DBB, WDBB) to graficzny element reklamowy emitowany centralnie
w glrnej czesci strony.
o BB oraz DBB moga by¢ emitowane réwniez na listingach (Srédtekstowo) po 7 i po 13
rekordzie.
e Wymagane materialy
o Klient powinien dostarczy¢ plik graficzny w formie gif, jpg lub png.
o W przypadku dostarczenia pliku w formacie swf (flash) konieczne jest rowniez aby
dostarczy¢ zaslepke w postaci jpg lub png.
» Doktadna specyfikacja jakie sg wymagania wobec plikow swf (flash) znajduja
sie w niniejszej specyfikacji Typu SWF.
e Specyfikacja techniczna
o Wymiary:
= billboard: 750x100 px
= double billboard: 750x200 px
» wide double billboard: 990x200 px

billboard: 40kB
= double billboard: 40kB
= wide double billboard: 60kB

b) Baner sréodtekstowy, rectangle

o Cotojest?
o Baner $rédtekstowy/rectangle to graficzny element reklamowy umieszczany po 7
i/lub 13 rekordzie w listingu produktow oraz na stronach szukaj
o Wymagane materiaty
o Klient powinien dostarczy¢ plik graficzny w formie gif, jpg lub png.
o W przypadku dostarczenia pliku w formacie swf (flash) konieczne jest réwniez aby
dostarczy¢ zaslepke w postaci jpg lub png.
= Doktadna specyfikacja jakie sg wymagania wobec plikow swf (flash) znajduja
sie w niniejszej specyfikacji Typu SWF.
o Specyfikacja techniczna
o Wymiary:
= Baner $rddtekstowy: 770x150 px
= Rectangle: 300x250 px
o Waga:
= Baner $rddtekstowy: 40kB
= Rectangle: 40kB
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c) Skyscraper

o Cotojest?

o Skyscraper to graficzny element reklamowy w formie pionowego banera
umieszczonego w jednej z bocznych kolumn strony.
o Wymagane materialy

o Klient powinien dostarczy¢ plik graficzny w formie gif, jpg lub png.
o W przypadku dostarczenia pliku w formacie swf (flash) konieczne jest rowniez aby
dostarczy¢ zaslepke w postaci jpg lub png.
= Doktadna specyfikacja jakie sg wymagania wobec plikow swf (flash) znajduja
sie w niniejszej specyfikacji Typu SWF.
o Specyfikacja techniczna
o Wymiary: 160x600 px
o Waga: 40 kB

d) Pasek

o Cotojest?

o Pasek to graficzny element reklamowy umieszczany po 5 rekordzie na stronie

produktu. Pomiedzy ofertami sklep6w internetowych.
o Wymagane materialy

o Klient powinien dostarczy¢ plik graficzny w formie gif, jpg lub png.
o W przypadku dostarczenia pliku w formacie swf (flash) konieczne jest rowniez aby
dostarczy¢ zaslepke w postaci jpg lub png.
= Doktadna specyfikacja jakie s3 wymagania wobec plikow swf (flash) znajduja
sie w niniejszej specyfikacji Typu SWEF.
o Specyfikacja techniczna
o Wymiary: 986x100 px
o Waga: 35 kB

10
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e) Screening

o Cotojest?
o Screening to graficzny element reklamowy ztozony z TOP’u - kreacji billboardowej
(BB, DBB, WDBB) oraz tapety. Obie kreacje taczac sie w jedng cato$¢ tworza duza
powierzchniereklamowa.
o Wymagane materiaty
o DlaTOPu:
= Klient powinien dostarczy¢ plik graficzny w formie gif, jpg lub png.
= W przypadku dostarczenia pliku w formacie swf (flash) konieczne jest rowniez aby
dostarczy¢ zaslepke w postaci jpg lub png.
e Doktadna specyfikacja jakie s3 wymagania wobec plikow swf (flash)
znajduja sie w niniejszej specyfikacji Typu SWEF.
o Dla Tapety:
= Klient powinien dostarczy¢ plik jpg, gif lub png
= Tapeta musi mie¢ szeroko$¢ 1920px lub by¢ wdrozona tak, ze tto powtarza
sie na szeroko$¢ strony. Ze wzgledu na réznice w rozmiarach ekranow
komputeréw, obszar widoczny dla uzytkownika moze by¢ r6zny.
= Nadole tapeta powinna mie¢ przezroczyste zakonczenie (nie moze to by¢
gradient z kolorem), tak aby wtapiac¢ sie zaréwno w biate, jak i szare tto.
» GoOrny pasek wyszukiwarki musi pozostawac ponad ttem.
= Kreacja tapety nie powinna zawiera¢ formy i kolor6w wprowadzajacych w
btad uzytkownika (np. cate czerwone, sugerujace, Ze sg cze$cig serwisu etc.)
o Specyfikacja techniczna
o Wymiary:
= TOP:
e Billboard: 750x100 px
¢ Double Billboard: 750x200 px
e Wide Double Billboard: 990x200 px
= Tapeta:
e Szerokos¢: 1920 px

o Waga:
= TOP:
e Billboard: 40 kB
e Double Billboard: 40 kB
e Wide Double Billboard: 60 kB
= Tapeta:

e do100kB
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f) Streaming

o Wymagane materiaty:
o Kreacja swf
o Zrédto streamingu (plik flv)
» Kreacja Flas powinna speinia¢ zatozenia odpowiedniej formy kreacji opisanej
w niniejszej specyfikacji
» Kreacja swf musi posiada¢ umieszczone w widocznym miejscu przyciski
sterujgce emisjg video: STOP i MUTE
*= Waga: nie powinna przekroczy¢ 1 MB
=  Dtugosc¢ filmu video nie powinna przekracza¢ 30 sekund
= Streaming rate nie powinien przekracza¢ 512 /kbps, rekomendowana
wartos¢: 256 /kpbs
» Dzwiek powinien by¢ wigczany tylko po akcji uzytkownika. Kreacja moze by¢
uruchamiana automatycznie, ale z wyciszonym dzwiekiem.

g) Mailing do spotecznosci

o Elementy do przygotowania po stronie reklamodawcy:
o Plik.ZIP z kreacja
Tytut maila
Nazwa nadawcy (np.: BANK PKO)
Dane teleadresowe zleceniodawcy/reklamodawcy do stopki
Adres zwrotny do stopki
Adresy do testow

0O O O O O

o Wymagania wobec pliku .ZIP:

o nazwa pliku .zip ztoZona wytgcznie z liter (bez polskich znakéw), cyfr lub znaku ”_”

o plik zawierajgcy wersje HTML nazywa sie index.html lub index.htm (wielko$¢ liter
ma znaczenie)

o plik index.html nie znajduje sie w zadnym katalogu

o wszystkie dotaczane pliki do wersji HTML newslettera (np. grafiki) moga znajdowac¢
sie w innym folderze

o grafiki uzyte w newsletterze moga miec¢ tylko nastepujace rozszerzenia: .jpg, .jpeg,
.gif, .png (rozszerzenia plikéw pisane matymi literami)

o Wymagania wobec samej kreacji:

o Technologia: HTML (HTML 4.01).

o Kodowanie: UTF-8.

o Mailing powinien by¢ zbudowany na tabelach, gdyz pozwalaja one ustawi¢
szeroko$¢ wysSwietlanego obiektu bez uzycia stylow. Pozwala to na prawidtowe
wys$wietlenie mailingu w klientach www.

o Styl powinien by¢ okre$lony w tagu (style nie moga by¢ pobierane z zewnetrznego
pliku css lub definiowane w znaczniku style w sekcji head).

o Szeroko$¢ - maksymalnie 600px (zaleca sie jednak stosowanie mniejszych szeroko$¢

12
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- 500px lub dla poprawnego odbioru tresci na urzadzeniach mobilnych - 480px).
Waga podstawowa - do 50 kB tekstu lub HTML (wraz z elementami graficznymi i
zatgcznikami).
Mailing nie moze zawierac elementéw javascript, dHTML oraz Flash.
Zaleca sie takze zatgczanie grafik do tres$ci e-maila zamiast umieszczania ich na
zewnetrznym serwerze www. Odwotania do plikéw graficznych powinny by¢
bezposrednie (<IMG SRC="nazwaobrazka.gif">)
Zewnetrzne kody $ledzace, czyli najczesciej pliki graficzne pobierane z
zewnetrznego serwera, powinny zawiera¢ parametr nochangeurl="1".
= Krok ten jest konieczny, gdyz system mailingowy - dla bezpieczenstwa -
pobiera wszystkie obrazki na serwer. Dzieki ustawieniu powyzszego
parametru, system nie zmieni adresu URL pliku na wtasny, co umozliwi
zliczenie otwarcia wiadomos$ci e-mail przez zewnetrzny system. Przyktad:
<img src="http://wlasny-kod-sledzacy” border="0" alt="" nochangeurl="1">
Kody monitorujace powinny by¢ wpiete w kreacje i przestane jako jeden plik html.
Obrazki w kodzie html powinny znajdowac sie w tym samym folderze co kod html a
ich nazwa powinna by¢ identyczna jak dotaczonych plikéw graficznych.
Kazdy element graficzny istotny dla tresci reklamy powinien by¢ opatrzony
poprawnym opisem ALT (zachecajacym do pobrania obrazka). Do kazdego obrazka
dodajemy border="0" i display:block.
Absolutnie niedozwolone jest pozycjonowanie tekstu przy pomocy funkcji position:
absolute
Najlepiej stosowac czcionki Verdana, Tahoma, Arial lub Times New Roman z
okresleniem ich wielko$ci.
Tytut mailingu oraz nazwa nadawcy nie mogg wprowadza¢ odbiorcy w btad - nie
mozna imitowac¢ zwyktej korespondencji z uzytkownikiem (np. RE, FW itp.) lub
sugerowac, ze przesyltka jest korespondencje prywatna. Tytut mailingu nie moze by¢
w catosci pisany kapitalikami.
Aby zmniejszy¢ prawdopodobienstwo ,wpadania” e-maili do folderéw spam lub
$mieci, nalezy unika¢ tworzenia kreacji w postaci HTML wys$wietlajacego
pojedynczy plik graficzny. Zaleca sie dodawanie tekstu i korzystanie z wiekszej ilo$ci
plikow graficznych.
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