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Jak osiggamy wysoki Cost Of Sale w kampaniach
reklamowych?

Optymalizacja sprzedazy sezonowej w Skoszone.pl

SkOSZDne.pl na wysoko wartosciowe produkty kampanie

. Dzieki skupieniu na sezonowej optymalizacji ruchu
-S) srues EKGSXS

Okazje.info w Skoszone.pl osiggajg 10% CoS.

Szerokie kampanie dom i ogréd w Kadax.pl

Kampania reklamowa bedgca wyzwaniem z powodu

szerokiego asortymentu. Dzieki uzyciu znizki na kampanie | D« KADAX

produktowe CSS obnizyliSmy CoS do 17%.

Wysoka wartos¢ koszykéw w 1000podlog.pl

Dzieki skupieniu na podnoszeniu wartosci koszyka i

WPOdIOg.pI kierowaniu ruchu na produkty sprzedajgce sie w

wielu sztukach osiggnelismy 9,5% Cost Of Sale.



Optymalizacja kampanii mistrzlamp.pl

Dzieki wyborowi produktéw zapewniajgcy wyzszy CoS
oraz optymalizacji grup odbiorcéw pod zakup wielu M ISTRZ LAMP

sztuk osiagnelismy 15% CoS, ktory jest bardzo dobrym
wynikiem w kategorii oswietleniowe;j.

Sprzedaz napedow bram Raflux

Optymalizacja kampanii reklamowej Raflux z

E/,a RAELLU UV\./ngednllenlem intencji zakupowej pozw?llia |
AUTOMATYKA BRAM skierowac ruch na osoby chcgce dokonac¢ wymiany
bramy, co pozwolito osiggng¢ 15% CoS.

Kampanie meblowe w CentrumKrzeset.pl

Wyzwaniem w kategoriach meblowych jest duza roznica

wspotczynnika konwersji pomiedzy rodzajami produktow. \_\ Centrum
Dzieki pracy nad doborem proporcji ruchu pomiedzy )_\ Krzese'-pl
kategoriami osiggnelismy 14% Cost of Sale.

Zapraszamy do kontaktu

kontakt@okazje.info.pl
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